Téma: Koncentrace vlastnictví

Anotace:

Aktivita přibližuje studentům výrazný jev mediální scény, kterým je koncentrace vlastnictví. Studenti srovnají pozitivní i negativní dopady koncentrace vlastnictví na mediální organizace na národní i nadnárodní úrovni.

Cílová skupina:

2. stupeň SŠ

Potřebný čas:

2 x 30 minut (možnost zařadit celé téma do hodinového semináře nebo nejprve první a poté druhou část ve dvou po sobě jdoucích hodinách vybraného předmětu)

Pomůcky:

1. část: samolepící lístečky, flipchart, výtisky následujících deníků a časopisů (Blesk, Květy, Lidové noviny, Metropolitní Expres, Mladá fronta DNES, National Geographic, Nedělní svět, Óčko, Praktická žena, Reflex, Ring, Sport, Story, Týdeník Televize, Vlasta)

2. část: kopie mapy světa, karty s popisem mediálních koncernů, flipchart

Možná průřezovost:

Téma je možné zařadit například v rámci výuky ekonomie v Základech společenských věd na středních školách nebo Základů ekonomiky na obchodních akademiích.

Popis, postup:

Úvodní text pro učitele

Koncentrace vlastnictví

Média mají sklon k monopolizaci a s tím související koncentraci, dále k nejrůznějším formám integrace, k vytváření obrovských konglomerátů překračujících hranice států a k diverzifikaci nabídky i vlastnických vztahů.

Všechny přední mediální organizace jsou poměrně velké. Zaměstnávají velké množství lidí a provádějí velké účetní operace. Jsou velmi dobře technicky vybavené, aby mohly vyrábět a nakupovat drahé mediální produkty. Vstup na mediální trh je podmíněn obrovskými náklady, které si zpravidla mohou dovolit jen velké instituce, jež mají na tomto trhu již jisté postavení. 

Koncentrace vlastnictví je výrazným jevem, který můžeme pozorovat na mediální scéně prakticky od počátku rozvoje moderních technologií v 19. století. Většina společností fungujících v mediálním systému funguje na komerčním základě a stará se o zisk jako nejvyšší prioritu.

Na jedné straně tak dochází k propojování výrobních procesů jež vytvářejí sled výrobních řetězců (například snahy vydavatelských domů vydávajících tištěná periodika, vlastnit i papírny a tiskárny), všechny funkce od zdroje, pres výrobní procesy až po distribuci a prodej jsou soustředěny do rukou jedné organizace - tzv. vertikální integrace.

Na druhé straně dochází k propojování organizací v rámci jednoho odvětví, které se tak mohou například podporovat v prodeji  - tzv. horizontální integrace.

Koncentrace vlastnictví je patrná jak na národní tak na celosvětové úrovni. Mediální instituce tak často dostávají nadnárodní charakter a překračují hranice států i světadílů. 

/Burton, G., Jirák, J.: Úvod do studia médií/

1.část: Koncentrace vlastnictví na úrovni České republiky

1.) Na samolepící lístky napište názvy následujících mediálních organizací působících v České republice: Blesk, Květy, Lidové noviny, Metropolitní Expres, Mladá fronta DNE, National Geographic, Nedělní svět, Óčko, Praktická žena, Rádio Expres, Reflex, Ring, Sport, Story, Týdeník Televize, Vlasta.

2.) Rozdělte žáky do tří skupin, každé skupině dejte 5 různých lístečků. Na flipchart napište následující tři mediální skupiny působící na českém mediálním trhu: MAFRA, Ringier, Sanoma

3.) Úkolem jednotlivých skupin je najít na internetu (nebo ve výtiscích deníků nebo časopisů) vlastníky jednotlivých organizací a přilepit lístek na patřičné místo na flipchartu.

Klíč:

MAFRA: 
MF DNES, Lidové noviny, Óčko, Metropolitní Expres, Rádio Expres

Ringier: 
Blesk, Reflex, Nedělní svět, Sport, Týdeník Televize

Sanoma: 
Květy, Story, Vlasta, Ring, Praktická žena, National Geographic

4.) Po přiřazení si každá skupina vybere jednu mediální skupinu a dostane vzorek tištěných titulů vydávaných touto mediální skupinou.

5.) Úkoly – práce ve skupině:

a)
Hledejte cílovou skupinu, na kterou se zaměřují jednotlivé tituly.

b)
Hledejte případy, kdy jeden titul odkazuje na jiný titul patřící stejnému majiteli.
c)
Jaké další tituly byste se v případě, že byste byli řediteli této mediální skupiny, snažili získat (jakou cílovou skupinu by měly oslovovat)?
6.) Diskuze  - otázky:

Ptejte se studentů na výsledky řešení zadaných úkolů. Jednotlivé skupiny postupně představí své výsledky, poté dejte prostor diskuzi, při které studenti mohou sdělovat své zkušenosti s propojeností a zacíleností zmíněných médií.

7.) Reflexe - shrnutí:

V závěrečném shrnutí se snažte klást důraz na následující fakta.

Zjistili jsme , že:

a) Mediální koncerny se snaží zaujmout co nejširší část publika, jednotlivé tituly se snaží oslovovat různé cílové skupiny.

b) Tituly vlastněné stejnou mediální skupinou se často vzájemně podporují, odkazují na sebe, jen málokdy se kritizují.

c) Na českém trhu působí řada mediálních skupin (většinou se zahraničními vlastníky), což potvrzuje, že koncentrace vlastnictví se všemi klady a zápory (které si přiblížíme v následující aktivitě) je jevem vyskytujícím se i v České republice. 

2. část: Koncentrace vlastnictví na celosvětové úrovni

1.) Ve stejných skupinách dostanou žáci kopii mapy světa. (odkaz: http://portal.chaminade-stl.com/Portals/92/Political%20World%20Map.jpg). Každá skupina dostane přidělenou kartu popisující jednu z největších mediálních skupin světa + seznam v jakých zemích vlastní tato skupina jaká média. Úkolem skupiny je označit v mapě země, v nichž „jejich“ skupina působí  - kde vlastní nějakou mediální organizaci.  

Karty o mediálních skupinách
Time Warner Inc. (USA)


 


Time Warner je největší mediální skupinou na světě. její tržní hodnota byla vyčíslena na 80 miliard dolarů a pracuje pro ni přes 85 tisíc lidí. Skupina vznikla v roce 1989 sloučením dvou gigantů skupinu Warner Bros a časopiseckého nakladatelství Time (vydává více než 150 titulů v USA). V roce 1996 pohltilo uskupení televizní společnosti Teda Turnera (včetně slavného zpravodajského kanálu CNN) a v roce 2000 se sloučilo s obří internetovou firmou AOL. Vlastní převážně americká média, většina z nich má však téměř celosvětový dosah.
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Toto impérium mediálního magnáta Ruperta Murdocha vlastní média na všech kontinentech. Zaměstnává kolem 40 tisíc lidí a jeho tržní hodnota je 55 miliard dolarů. První noviny získal Mudroch v Austrálii v roce 1952 po smrti svého otce. Dnes vlastní několik desítek satelitních, digitálních a kabelových kanálů v Jižní Americe, Evropě, Asii a Austrálii, filmovou společnost 20th Century Fox nebo deníky v USA, Británii i Austrálii.
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Skupina podniká v šedesáti zemích světa, hlavní sídlo má v Německu. Zaměstnává přes 70 tisíc lidí, její akcie nejsou obchodovatelné. Skupina vlastní televizní a rozhlasovou síť RTL a společnost Gruner + Jahn, kde má většinu, vydává ve dvaceti zemích světa přes 285 novinových a časopiseckých titulů. Společně se Sony ovládají Sony BMG druhé největší hudební vydavatelství na světě.
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+ 285 novin a časopisů ve 20 zemích světa (např.: Polsko, Francie, Španělsko, Čína, Rusko)
2.) Spolu s tím nechte studenty ve skupinách prodiskutovat a připravit společné odpovědi na následující otázku: Jaké mohou být výhody a nevýhody koncentrace vlastnictví pro jednotlivá média? 

3.) Diskuze

Skupiny představí mapy rozpětí jednotlivých mediálních koncernů a poté budeme společně na flipchart zaznamenávat klady a zápory koncentrace vlastnictví. 

Souhrn možných odpovědí:

V čem může být koncentrace vlastnictví pro média výhodná?

- diverzifikace: organizace v nichž se kříží vlastnictví různých médií (např. bulvárního a seriozního deníku) nabízejí rozrůzněnější mediální produkty

 - média s nadnárodním dosahem mohou přinášet mediální produkty širšímu publiku

 - slučování do nadnárodních koncernů umožňuje mediálním společnostem zvyšovat zisky a díky nim i využívat a vyvíjet modernější technologie

V čem mohou být naopak její nevýhody?

- média s nadnárodním, globálním dosahem podporují zestejňování nabídky mediálních produktů

- vznik nadnárodních koncernů jim umožňuje dostat se do postavení, jež je potenciálně zneužitelné, ve svém dominantním postaveni mohou rozhodovat o tom, co kde lidé budou číst, poslouchat, sledovat

- nadnárodní koncerny se silným finančním zázemím mohou z trhu vytlačovat menší firmy (nebo je kupovat a pohlcovat)

4.) Reflexe – shrnutí:

Zjistili jsme, že:

a) Koncentrace vlastnictví má i nadnárodní charakter. Největší mediální organizace současnosti vlastní média v řadě různých zemích a jejich produkty jsou dostupné prakticky po celém světě.

b) Koncentrace vlastnictví přináší jednotlivým médiím jak výhody tak nevýhody.

Závěr:

Koncentrace vlastnictví je jevem, který nemá pouze pozitivní nebo pouze negativní důsledky. Nesporné je to, že jde o jev v současnosti existující a zřejmě i v budoucnu pokračující. Studenti jako častí příjemci mediálních sdělení by si měli uvědomovat obě strany jevu koncentrace vlastnictví - pozitivní i negativní - a brát je v potaz při svém zacházení s médii. 
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