Reklama a umění

Petra Hojovcová                                                                                            6. června 2008

MKPR, 3. ročník

Úvod

Úpravou Rámcového vzdělávacího programu pro gymnázia (RVP G) z 1. 9. 2007 vznikla  v rámci gymnaziálního vzdělávání povinnost pro realizaci tzv. průřezových témat. Podle tohoto dokumentu: „Průřezová témata vstupují do vzdělávání jako témata, která jsou v současnosti vnímána jako aktuální. Tato témata mají především ovlivňovat postoje, hodnotový systém a jednání žáků.“ Vedle osobnostní a sociální výchovy, výchovy k zamyšlení v evropských a globálních souvislostech, multikulturální a environmentální výchovy se k průřezovým tématům pro čtyřletá gymnázia a vyšší stupně víceletých gymnázií řadí i téma mediální výchova (viz kapitola 6. 5). Ta by jednoduše řečeno měla rozvíjet schopnost studentů kriticky vyhodnocovat mediální obsahy nejrůznějšího charakteru, vytvářet si na ně názor, efektivně využívat média ve vlastní prospěch a udržet si od mediální produkce jistý odstup.
Pro svůj projekt jsem si vybrala téma reklama a umění. Reklama a komerční sdělení nejrůznější podoby nás obklopují téměř všude. Řada analýz reklamy se již věnuje rozborem jejího obsahu, vhodnosti vzhledem dopadu na cílovou skupinu, zvláštní pozornost je pak věnována klamavé reklamě. Chtěla bych se proto pokusit o pohled na reklamu z jiného úhlu a představit ji jako druh umění. Cílem by mělo být vyvolání diskuse a vytvoření vlastního postoje k danému tématu. Přínosem projektu k rozvoji osobnosti studenta, jeho schopností a dovedností by měl být rozvoj komunikačních schopností a schopnosti argumentace, rozeznávat společenskou a estetickou hodnotu sdělení, získat představu o práci v týmu a prezentace týmové práce.
Komu je projekt určen

      Projekt je určen studentům čtyřletých gymnázií či vyššího stupně víceletých gymnázií.

Teoretický rámec pro učitele

Příprava učitele na tuto lekci není náročná, určitě je však dobré mít o tématu základní přehled. Jako zdroj informací může posloužit níže uvedená literatura.

Knižní publikace: Přesné odkazy (rok vydání…)
Gombrich, E. H. Příběh umění. Argo a Mladá fronta, 1997
Chalumeau, J.-L. Přehled teorií umění. Portál, 2003

      Toscani, O. Reklama je navoněná zdechlina. Slovart, 1996 
      Volek, J. Kapitoly z dějin estetiky. Panton, 1985
      Volek, J. Základy obecné teorie umění, SPN, 1968 

Vysekalová, J; Mikeš, J. Reklama : jak dělat reklamu. Grada Publishing, 2007
Časopisy:

Marketing a média, Economia
Doba trvání projektu

Projekt se uskuteční v rámci dvou vyučovacích hodin, v případě zájmu a časových rezerv je možné třetí vyučovací hodinu věnovat ukázkám mediální kreativity, kterou studenti zachytí během týdne po uplynutí druhé lekce a přinesou ukázat a okomentovat na hodinu příští.

Pomůcky

PC, internetové připojení, projektor, CD a DVD s ukázkami, knižní publikace a vytištěné texty z blogů o umění
Průběh 1. lekce

Hodina bude zahájena pouštěním filmových, divadelních, tanečních, hudebních a výtvarných ukázek. Studenti k nim nedostanou žádný úvod ani komentář. Až po jejich shlédnutí a poslechu se rozdělí do skupinek po pěti a budou mít za úkol formulovat, co je umění. K dispozici jim budou nakopírované texty z blogů, kde lidé diskutují na stejné téma. Poté jeden zástupce z každé skupiny stručně sdělí ostatním vlastní „definici“ pojmu umění. Každá skupinka by se také měla vyjádřit k názorům bloggerů, říct, s čím souhlasí, s čím ne, vysvětlit proč a vyjádřit vlastní stanovisko. Jak má potom reagovat učitel? Má sám definovat, co to je umění? Jak? Nebo ne? Učitel by měl klást doplňující otázky, avšak zdržet se komentářů v průběhu prezentací, protože by mohly navádět žáky ke sladění jejich názorů s učitelovými. Po vypršení času pro jednotlivé prezentace může vyjádřit vlastní postoj (či definici) umění. Přinejmenším by měl být připraven zodpovědět tuto otázku, když se ho žáci zeptají. V průběhu prezentací si učitel zapisuje zajímavé i většinové postřehy a názory a snaží se zachytit jakýsi závěr.
Časový harmonogram 1. lekce

	Příprava
	 5 min

	Ukázky různých druhů umění
	10 min

	Diskuze ve skupinkách 
	15 min

	Prezentace názorů 
	15 min

	Celkem
	45 min


Průběh 2. lekce

Učitel v začátku hodiny připomene výsledky diskuze na téma umění z předešlé hodiny.
Poté pustí cca tři až čtyři televizní reklamní spoty, po jejichž shlédnutí dostanou studenti další úkol. Bude jim položena otázka, zda je reklama umění podle kritérií či definice, kterou předešlou hodinu dali dohromady. Měli by také zdůvodnit, proč si myslí, že reklama je či není druh umění a odpovědět i na následující otázky. Co se jim na reklamách líbilo, nelíbilo, k jakému druhu umění má reklama nejblíže, co dělá reklamu uměním. Z reklam by měly být vybrány jak ty povedenější, tak klasické schematické reklamy (návrh na ukázky viz. příloha). Své argumenty budou dělit do skupin pro a proti, nakonec se pokusí o jakýsi závěr. Po čase určeném k diskuzi ve skupinkách učitel studenty opět požádá o prezentaci názorů celé třídě. Stejně jako předešlou hodinu by měl mít učitel vlastní názor na téma a měl by ho žákům sdělit tak, aby nevyvolal pocit, že jeho názor je jediný správný.
Časový harmonogram 2. lekce
	Příprava
	 5 min

	Ukázky reklamních spotů
	 7 min

	Diskuze ve skupinkách 
	15 min

	Prezentace názorů 
	15 min

	Zadání domácích úkolů
	 3 min

	Celkem
	45 min


Návrh na domácí úkol

A) Esej na téma reklama a umění 

- žáci by měli pracovat s doporučenou literaturou, naučit se používat odkazy a citace, v eseje by měly být obsaženy vlastní názory 

B) Vyhledat reklamu, která by se dala označit za umění

Příloha- ukázky
· Blogy, co je umění?

Břetislav Štorm: Co je umění

http://www.sweb.cz/katolicka-kultura/storm/co_je_umeni.html
http://mkuka-vytvarnysvet.blog.cz/0602/co-je-to-umeni
http://blanky.blog.cz/0702/co-je-umeni
· Ukázky z různých druhů umění

1. Hudební

Tara Fuki http://www.youtube.com/watch?v=EPVsfwxYJqY&feature=related
J. S. Bach. Air on the G string, Satan Chang

http://www.youtube.com/watch?v=qOVwokQnV4M&feature=related
Metallica: Unforgiven http://www.youtube.com/watch?v=5cGvzApDZKI
Avishai Cohen Trio: Remembering http://www.youtube.com/watch?v=Kew2zq2aaaA
2. Taneční
Batcheva Ensemble http://www.youtube.com/watch?v=RJV1UL2N5Ow
Polina Seminova http://www.youtube.com/watch?v=Uz2Gp7a38DM
Break dance http://www.youtube.com/watch?v=H2gw9VE16mo
3. Filmové

Forrest Gump Trailer http://www.youtube.com/watch?v=JdsMqRaz2WY
Přelet nad kukaččím hnízdem http://www.youtube.com/watch?v=jReNeEHH2lQ
Markéta Lazarová http://www.youtube.com/watch?v=zscnjMtTvSc
Kytice http://www.youtube.com/watch?v=DlPe9J2SDkQ&feature=related
4. Divadelní

Jára Cimrman- Afrika http://www.youtube.com/watch?v=O2i3B1IukCo
Divadlo Sklep: Mlýny http://www.youtube.com/watch?v=emoDLiYbmOk&feature=related
6. Výtvarné

Schikeneder: Sníh
Galerie Schikaneder http://web.quick.cz/rpinkava/galerie.htm
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	Vasilij Kandinskij - Kompozice X.
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Jean Miró - Harlekýnův karneval





Miloslav Fekar





Jan Zatorský: foto ze série Dvojníci z projektu o pražské dopravě
[image: image5.jpg]



Jan Šibík, Angola, Kuito, 2001
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Josef Sudek
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· Ukázky TV spotů
Z těch, které považuji z povedenější na příklad:

Sony Bravia Balons

Sony Bravia Barvy

John West- Losos

Tuborg Beer

Kofola- Já už ho vidím

Klasické schematické: 

REX Soda Effect Almond Milk

Vanish- Max 

Je možné zařadit jakékoliv jiné ukázky, webová stránka www.televiznireklamy.cz nabízí ke stažení téměř 3500 klipů.
