JAK POZNÁME BULVÁR?

[image: image6.jpg]Sesat e T )






 SHAPE  \* MERGEFORMAT 
[image: image2]
Cílová skupina

Základní škola – 5. TŘÍDA
Časový rozsah
Předpokládaný časový rozsah lekce: 1 VYUČOVACÍ HODINA
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Dvě křídy různé barvy nebo dva fixy
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Výhodou může být tištěné vydání Blesku a například Mf Dnes
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I. Uvedení tématu

Nejčtenějším českým deníkem je bulvární Blesk. Každý den si jej u svého stánkaře zakoupí přibližně 348 tisíc lidí, což znamená okolo jednoho a půl milionu čtenářů denně. Pokud tato čísla přepočteme na počet obyvatel České republiky, vyjde nám, že se Blesk denně dostane do rukou každému šestému obyvateli této země. Tento deník je tak dlouhodobě jasnou jedničkou na českém trhu tiskovin.


Podobné postavení jako Blesk na české mediální scéně mají bulvární média i v zahraničí. V Německu dominuje bulvární Bild, ve Švýcarsku Blick nebo například v Anglii The Sun nebo Daily Mail. Vliv těchto deníků na jejich čtenáře je nezpochybnitelný. V dnešní době, kdy se na nás valí informace z velkého množství informačních kanálů, je velmi důležité, aby se člověk dokázal v mediální nabídce orientovat a stal se mediálně gramotným. K tomu by měla napomoci i tato práce, která je zaměřena na situaci na českém trhu tištěných médiích, primárně se věnuje rozlišení mezi bulvárním a seriózním denním tiskem.


Práce obsahuje teoretické ukotvení, vysvětlení základních pojmů a přehled odborné literatury, která se této problematice věnuje. Druhá část je věnována praktickým úkolům, které by měly napomoci vysvětlit žákům 1. stupně základní školy zásadní rozdíly mezi prací bulváru a seriózního deníku. Práce přináší zároveň aktuální data jednotlivých periodik (tištěný a prodaný náklad). 
II. Vztah k RVP
Rámcový vzdělávací program (RVP) pro základní školy obsahuje průřezová témata. Ty „reprezentují okruhy aktuálních problémů současného světa a stávají se významnou a nedílnou součástí základního vzdělávání. Jsou důležitým formativním prvkem základního vzdělávání, vytvářejí příležitosti pro individuální uplatnění žáků i pro jejich vzájemnou spolupráci a pomáhají rozvíjet osobnost žáka především v oblasti postojů a hodnot.“ (www.rvp.cz)


Mezi průřezovými tématy najdeme i mediální výchovu, pod níž spadá i kategorie „kritické čtení a vnímání mediálních sdělení“. To konkrétně znamená „pěstování kritického přístupu ke zpravodajství a reklamě; rozlišování zábavních („bulvárních“) prvků ve sdělení od informativních a společensky významných; hodnotící prvky ve sdělení (výběr slov a záběrů); hledání rozdílu mezi informativním, zábavním a reklamním sdělením; chápání podstaty mediálního sdělení, objasňování jeho cílů a pravidel; identifikování základních orientačních prvků v textu.“ (www.msmt.cz)

Tato práce přesně odpovídá tomuto popisu.
III. Teoretické zázemí pro učitele, literatura
3.1 Doba infotainmentu

Seriózní versus bulvární média. Souboj vedený od 19. století. Každý mediálně gramotný člověk by měl být schopný se v těchto dvou segmentech mediálních produktů orientovat a dokázat mezi nimi rozlišovat. Média a tudíž i denní tisk či časopisy patří mezi hlavní zdroje informací. Je proto důležité vědět, z jakých titulů lze získat relevantní a ověřené informace, které jsou řádně vyzdrojované a mají informační hodnotu. 

Dnešní doba zasažená silnou komercionalizací však rozdíly mezi bulvárem a seriózním tiskem umazává.  Denní tisk podléhá čím dál více společnému jmenovateli a stává se stravitelnějším a jednodušším pro stále větší masy. Obsah stále více podléhá pravidlům infotainmentu, což je proces splývání informace a zábavy, nebo dokonce proces, při němž zábava nahrazuje informaci (Bartošek 1997: 84) Infotainment je spojován právě s bulvárními médii, jejichž primárním cílem rozhodně není poskytovat závažné a relevantní informace. (Reifová 2004: 89)

3.2 Přehled českých deníků

I přesto lze stále český trh denního tisku rozdělit na dvě skupiny. Mezi bulvární média se řadí dva tituly vydavatelského domu Ringier Axel Springer – Blesk a Aha!. Za seriózní deníky jsou potom považovány Hospodářské noviny (Economia), Mf Dnes, Lidové noviny (Mafra), Právo (Borgis) a síť regionálních novin Deník vydavatelství Vltava-Labe Press. Zvláštní postavení pak zaujímá jediný sportovní deník vycházející na našem území Sport (Ringier Axel Springer). V následující tabulce je přehled prodaného nákladu a čtenost za listopad 2011. (uvdt.cz)
DENÍK




ČTENOST


PRODANÝ NÁKLAD

Blesk (bez Nedělního Blesku)

1 404 000


346 962
Mf Dnes

    


791 000


221 223


Právo





415 000


121 014
Aha! (bez nedělního Aha!)


259 000


88 214

Sport





251 000


50 929
Lidové noviny




219 000


42 974

Hospodářské noviny



196 000


41 511

3.3 Základní pojmy

Nyní přejděme k vysvětlení základních pojmů a historických souvislostí.  Slovo „bulvár“ pochází z francouzského „boulevard“, což znamená široká třída se stromořadím či promenáda, velkoměstská tepna. Jeho význam v mediálním prostředí vysvětluje například Encyklopedie praktické žurnalistiky. Podle ní se jedná původně o označení novin prodávaných přímo kameloty na ulici. Tento jev se objevil na počátku 19. století a pouliční prodejci lákali kolemjdoucí vykřikováním senzačních titulků, čímž si získávali jejich pozornost. Takto prodávaný typ médií byl masově dostupný všem vrstvám obyvatelstva, nepředpokládal ani nevyžadoval vyšší intelektuální zapojení čtenářů a hlavně byl levný. „Slovo bulvár se postupně stalo synonymem pro neseriózní, neověřený, hovící vkusu ulice, laciný a pokleslý typ novin či časopisů.“ (Osvaldová, Halada a kol., 2002)

Bulvární média lze rovněž označit jako „yellow press“ neboli „žlutou žurnalistiku“. Tato média se vyznačují zpravodajstvím, které klade důraz především na soukromý život osobností ze všech oblastí veřejného života, na skandály, senzace, kriminální události apod. (Reifová, 2004)

Pojem je odvozený od sporu o Yellow Kid, což byl komiksový seriál, který začal vydávat Joseph Pulitzer v listě New York World. V roce 1986 se však dostal do sporu s Williamem Randolphem Hearstem, jenž jeho kreslíře přetáhl do svého listu New York Journal. U nás se bulvární tisk objevil až v období první republiky a je spojován především se jménem Jiřího Stříbrného. Bývalý politik vybudoval společně se svým bratrem podnik Tempo a vydával hned několik bulvárních titulů. (Končelík, Večeřa, Orság, 2010)

Seriózní média oproti tomu fungují na zcela opačných principech. Tato média mají jako hlavní cíl relevantně informovat o aktuálních informacích, ověřovat zdroje informací, dodržovat etické i morální kodexy. Mezi seriózní média lze zcela bezpečně zařadit například veřejnoprávní média. Historicky byl seriózní tisk věnován především politickým událostem, mnohdy vázán na jednotlivé politické strany a především byl určen vyšším a vzdělanějším vrstvám společnosti.
3.4 Hlavní rozdíly:
Hlavní rozdíly mezi bulvárními a seriózními médii lze rozdělit do dvou základních kategorií: obsahové prvky a grafické prvky.

Nejprve si tedy přibližme typické znaky bulváru v jeho formě a grafickém stylu, neboli layoutu. Layout je rozvržení, záměr, úprava či základní koncepční rozvržení tiskoviny. (Osvaldová, Halada a kol., 2002) Zjednodušeně lze říct, že se jedná o grafickou úpravu jednotlivých stran. Pokud porovnáme titulní strany bulvárního a seriózního deníku, je patrný velký rozdíl. Jedním z typických znaků bulváru je například červená barva. Na příkladu dvou bulvárních deníků, které na našem území v současnosti vycházejí (Blesk, Aha!) je vidět, že hlavně na titulní straně je červená barva dominantní. 

K typickým znakům bulváru patří i velké titulky často opatřené interpunkčními znaménky (!?). Hojně jsou využívány různé infografiky, tabulky a velkou roli v bulvárních médiích zaujímají i fotografie. Bulvární zpravodajství je ve většině případů založeno hlavně na obrazovém zpravodajství. Bulvár se řídí základním marketingovým pravidlem, že obal prodává. Proto musí být především titulní strana nápadná a na první pohled atraktivní. 
Rozdílné je rovněž rozvržení materiálů. Zatímco na titulní straně Mladé fronty Dnes najdeme několik menších útvarů, titulní strana Aha! si klidně vystačí s jednou emotivní fotkou opatřenou expresivním titulkem. 
Co se týče obsahových prvků, už základní charakteristika bulváru naznačuje, jaká jsou hlavní témata, o kterých se v něm dozvíme – život celebrit, skandály, vraždy, autonehody, krev, společenské události, velký prostor je tradičně věnován i sportovnímu zpravodajství.

S obsahem úzce souvisí i zdroje, se kterým bulvár pracuje, nejčastěji se v něm objevují spekulace, nepodložené informace od neznámých zdrojů, jednostranná vyjádření. Významná role v bulvárním zpravodajství náleží fotografii. Právě na ní je mnohdy založena celá strana, která je skládána nikoli od textu, ale právě od fotky.
Seriózní média by se měla řídit přesně opačnými pravidly a zákonitostmi. Základním pravidlem pro tento druh médií je striktní oddělování zpravodajství od publicistiky. Jejich odlišování by se dalo zjednodušeně definovat jako jasné oddělení zprávy (zpravodajství)      a názorů na zprávu (publicistika). (Zpravodajství v médiích) 
Toto oddělení zpravodajství a publicistiky zásadně přispívá k vyváženosti a tudíž serióznosti média. Tato separace by měla být jak v oblasti obsahové, tak i formální. To znamená, že by měly být jasně označené zpravodajské a publicistické stránky novin, časopisů i elektronických médií. Zpravodajství je aktuální, reaguje na aktuální dění, přináší odpovědi na základní žurnalistické otázky – Co? Kdo? Kde? Kdy? Jak? Proč? Ve zpravodajství nesmí být hodnotící prvky, či jakékoli postoje autora. Naopak u publicistických žánrů se očekává hodnotící stanovisko, zaujmutí jasného stanoviska, okomentování události. Publicistika má funkci doplňovat zpravodajství. Ve zpravodajství tak převládají postupy empiricko – induktivní, kdežto v publicistice je využíváno přístupů abstraktně – deduktivních.

3.5 Použitá literatura:
· Osvaldová, Barbora – Halada, Jan a kol. 2002. Encyklopedie praktické žurnalistiky. Praha: Libri.

· Reifová, Irena a kol. Slovník mediální komunikace. 2004. Praha: Portál

· Dobré noviny. MF Dnes 2002 (praktická příručka)

· Kolektiv autorů. 2005. Zpravodajství v médiích. Praha: Univerzita Karlova, Karolinum

· Končelík, Jakub – Večeřa, Pavel – Orság, Petr: Dějiny českých médií 20. století. Praha, Portál 2010.

3.6 Internetové zdroje:

· Unie vydavatelů denního tisku. 2011.  www.uvdt.cz
· Webové stránky Ministerstva školství, mládeže a tělovýchovy. www.msmt.cz
· Webové stránky deníku Blesk. www.blesk.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Idnes. www.idnes.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Práva. www.novinky.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Lidových novin. www.lidovky.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Deníku. www.denik.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Deníku Sport. www.isport.cz
· Webové stránky zpravodajského portálu Hospodářských novin. www.ihned.cz
· Dějiny médií dostupné z: http://www.koncelik.eu/vybrana-bibliografie-k-dejinam-medii/
IV. Lekce („otevírák“, tělo, procvičení), Průběh hodiny
1. Učitel/lektor se nejprve dětí zeptá, jaké tištěné deníky znají, které čtou oni sami nebo jejich rodiče, které se jim již dostaly do ruky, atd. Všechny návrhy napíše na tabuli. Pokud některé ze základních chybí, dopíše je sám.

Pozn.: Na tabuli by určitě neměly chybět Mf Dnes, Lidové noviny, Deník, Blesk, Aha!, Právo, Hospodářské noviny, Sport. Mohou být zařazeny i časopisy jako Reflex, Týden, Respekt, Rytmus života, atd. (možnost zařadit i internetové servery)
2. Další otázka: Která z těchto médií považujete za bulvární a která za seriózní? Barevnou fixou či jiným způsobem od sebe tyto dvě skupiny oddělíme.

Pozn.: Rozdělení by mělo být formou diskuse, proč považujete ten a ten za bulvární, proč za seriózní, atd.

3. Děti dostávají první praktický úkol. Jsou rozděleni do dvou skupin. Každá z nich dostane vytištěné dvě titulní strany Blesku a Hospodářských novin (jsou k dispozici v pracovních listech, popřípadě jsou jim promítnuty na plátno) a mají napsat co nejvíce rozdílů, které je napadnou.

Pozn.: Můžu být upozorněni, ať se všímají čehokoli, klidně i ceny. 

4. Následuje diskuse nad vypsanými nápady a diskuse, proč tomu tak je. Cílem je, aby si na první pohled byly schopny uvědomit základní rozdíly.

5. Druhý úkol: Děti dostanou několik novinových titulů (k dispozici v pracovních listech) a mají se rozhodnout, zda pochází z bulváru nebo seriózního deníku. Do každé kategorie by správně měly zařadit pět titulků. Své rozhodnutí by měly i odůvodnit. Je možné (a je to i záměr), že jeden i více titulků je neutrálních a lze je zařadit do obou táborů. Mělo by to vyvolat diskusi o tom, že rozdíly jsou někdy velmi malé.

Pozn.:  Z diskuse by mělo vyplynout, že bulvár upřednostňuje celebrity, skandály, atd. Titulky jsou většinou výrazné a doplněné otazníky, vykřičníky, písmo může být ztučněné.   Některé titulky mohou být po drobné úpravě použity i obou typech deníků.
Po protestech vysokých škol odstoupil Dobešův ředitel – seriózní deník.
Bartošová v reklamě: OTRAVA! – bulvár.
Vstup do Unie je pro chorvatské Srby zárukou – seriózní deník.
Začala sanace škol zasažených azbestem – lze použít v obou typech!
ŠOK! Kradla v obchodě- bulvár
Vinobraní bude letos v režii regionu – seriózní deník
Česká filharmonie zahnala Faustova Ďábla – seriózní deník
Čerpadlářka se ubránila židlí – lze použít v obou typech
Demi Moore zkolabovala, její muž vymetá večírky - bulvár
KALAMITA! Česko drtí sníh - bulvár
6. Třetí úkol: Zahraj si na editora deníku Blesk a vyber z následujících témat tři, která se zítra objeví v novinách. Své rozhodnutí odůvodni.

Známý zpěvák měl bouračku na dálnici, při které došlo k vážnému zranění.

Podle odhadů ekonomů hypotéky v příštím roce podraží.

Poslanecká sněmovna projedná nižší sazbu DPH.

Do Česka se žene orkán Edita.

Známá modelka chystá křest nového kalendáře. 
(Zvýrazněné témata mají velkou šanci dostat se do zítřejšího vydání)

7. ZÁVĚR: DISKUSE. 
Co víme o bulváru? Jak pracuje? Co je jeho hlavní funkcí? Děti odpovídají a jejich názory zapisujeme opět na tabuli. Diskutujeme.
V. Shrnutí, evaluace

Shrnutí toho, co se měl žák/student během lekce dozvědět/naučit, čeho se měl dovtípit atd.

Návrhy evaluačních technik: jak si učitel může ověřit, že lekce k něčemu vedla.
Po absolvování této lekce by měl být žák schopný rozpoznat hlavní znaky bulvárního tisku. 

· Layout – červená barva, důraz na fotozpravodajství, velké palcové titulky, časté využívání otazníků, vykřičníků, atd.

· Výběr témat: nehody, skandály, krev, šokující události, celebrity

· Práce se zdroji (neověřené, neuvedené, pochybné)

· Velký prostor pro sportovní rubriku (většinou kvalitní informace)
Měl by mít přehled o způsobu, jakým bulvár volí a rámuje jednotlivá témata. Zároveň je dobré upozornit i na internetové servery jednotlivých médií (viz. přehled internetových zdrojů), na kterých lze vyčíslené znaky rovněž pozorovat.
Touto aktivitou jsou podpořeny následující výstupy: 

Žák...

· rozezná rozdíly mezi „seriózním“ a „bulvárním“ zpravodajstvím a výrazové prostředky,

které jsou pro ně příznačné

· uvede, jakou roli a jaký význam má výběr grafických výrazových prostředků (např. podtržení, velikost písma v periodickém tisku i na www stránce)

· u tištěných médií pojmenuje funkci užití grafických a dalších vizuálních prvků (písma,

grafiky, fotografie)

· na příkladech vysvětlí, jak volba záběru (např. u fotografie) směřuje diváka ke konkrétnímu

výkladu sdělení

· rozeznává zvolené výrazové prostředky jako příznakové a roli jejich citového zabarvení

pro „navádění“ uživatele k určitému výkladu obsahu sdělení

VI. Pracovní listy, materiály

TITULNÍ STRANY – NAJDI HLAVNÍ ROZDÍLY
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TITULKY – Přiřaď jednotlivé titulky k serióznímu či bulvárnímu deníku
Známý herec: Za tři dny tři ženy!

Po protestech vysokých škol odstoupil Dobešův ředitel
Bartošová v reklamě: OTRAVA!

Vstup do Unie je pro chorvatské Srby zárukou

Začala sanace škol zasažených azbestem

ŠOK! Kradla v obchodě.

Vinobraní bude letos v režii regionu

Česká filharmonie zahnala Faustova Ďábla

Čerpadlářka se ubránila židlí
Demi Moore zkolabovala, její muž vymetá večírky

KALAMITA! Česko drtí sníh
TÉMATA – Zahraj si na editora Blesku. Jaká témata vybereš na titulní stranu? Své rozhodnutí zdůvodni.

Známý zpěvák měl bouračku na dálnici, při které došlo k vážnému zranění.

Podle odhadů ekonomů hypotéky v příštím roce podraží.

Poslanecká sněmovna projedná nižší sazbu DPH.

Do Česka se žene orkán Edita.

Známá modelka chystá křest nového kalendáře. 
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